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Cinco artistas ofrecen su mirada a
lo que significa la creacion de con-
tenido digital, siendo compositor e
intérprete. Un fendmeno que im-
pacta tanto en el artista v el espec-
tador v que solo podria suceder en
el contexto actual. Temas como la
posibilidad de abrir puertas labora-
les o la desventaja frente a otro tipo
de influencers los abordan los crea-
dores jévenes que mas impacto
han tenido en las redes sociales.

El diio de pianoconformado por
los hermanos Omar e Ivanna Gu-
tiérrez, de Baja California, ha logra-
do algo atipico: ser los primeros
creadores de contenido en México
que alcanzan la placa de plata de
YouTube Creators Awards por 100
mil suscriptores en su canal dedi-
cado exclusivamente a sus con-
ciertos de piano clisico.

Su trayectoria empezo en 2010
Ya titulados en Piano Performance
con Distincion del conservatorio
Con Brio de Australia (LCBE),
abrieron su canal de YouTube en
2013 ("Omar e Ivanna Piano”), des-
pués de una gira por Espana y la
grabacion de su primer disco,
Omar e Ivanna Gutiérrez Piano,
que les did el primer premio en la
competenciainternacional de mu-
gica en Suiza.

Ivanna, de 33 afios, cuenta que
en 2019 tomaron un rumbo mas
activo en YouTube: “Al principio
no pensibamos tanto en como
manejar este canal, pero siempre
vidjamos con nuestras camaras y
equipo para, ala hora del concierto,
poder grabarlo”, Es una inversion,
dice, que no todos los musicos ha-
cen. Aungue la pandemia marcd
consolido su canal, el contenido
que abarct fue de presentaciones
previas: “En ese tiempo subimos
videos de giras pasadas, conciertos
en Italia, Espana, Francia, Shan-
ghai y Cindad de México”, afirma
Omar, quien tiene 36 anos.

“Hay muisicos que se dedican a
hacercovers, misicamas moderna
ovidepclips. Cuando llegan un po-
quito mas a lo que es muisica cli-
gica, a veces son simplemente vi-
deoclips pregrabados. Nosotros
quisimos llevar nuestras giras de
conciertosmas allidelasalade au-
diencia”, continiia Ivanna para re-
saltar el valor de un canal con un
alto numero de seguidores y en el
gue se pueden escuchar obras de
Saint-Saéns, Piazzolla v Arturo
Mairquez.

Incorporar el lenguaje de una
plataforma como YouTubees, para
el dueto, gue también ha hecho in-
terpretaciones a dos violines, una
oportunidad de expandirse mas
alla de las fronteras geograficas:
“Es una forma de representar a
Meéxico fuera del pais”. En Insta-
gram, cuenta, rondanel mediomi-

e

ARGENTINA DURAN

Pianista
'ES Una oportunidady 8
NISLOrica para rompeg
£sas narreras que
(radicionaimente nos
Nan relegato en
guanto a 1a difusion

[

de nuestro arte”

L — — —— - = _ —

—

-

eluniversal.com.mog/cultura B2 cultura@eluniversalcommx € @Univ Cultura @ Bl Universal Cultura

Con los videos, en los gque difunde su trabajo como pianista de la Orguesta Sinfonica

Nacional, Argentina Duran ha alcanzado casi 500 mil segudiores en TikTok.
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Cinco ejecutantes que rondan los 30 anos han
encontrado en las redes sociales seguidores y una
ruta para difundir su talento, mas no para vivir de el

lién de seguidores, algo que es
igual de loable, puesto que el lla-
mado contenido vertical (videos
breves, comunes en Instagram y
TikTok) tiene un publico cautivo al
de YouTube, que puede ver videos
mas largos. El dio prepara, en el
presente, su tercer disco.

Un caso muy distinto es el de la
guitarrista clasica Gina Arriola,
quien ha dado conferencias sobre
miisicaen PeriyenlaCumbreIbe-
roamericana de la Guitarra, por
ejemplo. Arriola nacio en Chihua-
hua, tiene 29 anos v lleva el canal
de datos curiosos e interpretacio-
nes “Miuisica con Historia”™ (222 mil
seguidores), pero, €n un principio,
cuando era estudiante en el Con-
servatorio de su ciudad, noerauna
asidua consumidora de redes so-
ciales. “La carrera de muisica te
consume mucho tiempo”, dice.
Entonces, pertenecia al terceto
Lontano Guitar que, en los tiempos
en los que recien surgia Instagranm,
no existia TikTokk v los focos prin-
cipales los tenia Facebook, ya subia
videos. Ese mismo grupo de ami-
gos la introdujo al canal de YouTe-
be “Bully Magnets” sobre historia

CARLA HERNANDEZ

Pianista

Juedaen con

O nia o1l
.l:._.! l]'!':.: -:"'.l

de México. Yla forma coloquial que
tenian de acercarse al conocimien-
to se le quedd grabada. Entonces,
Gina daba clases de muisica para
ninos y descubrio que la forma de
atraer su atencion era contandoles
historias curiosas sobre la vida de
los compositores. Una convocato-
ria equivalente al PECDA/ FONCA
de Chihuahua, que gand en 2018
con un proyecto de videoblog his-
térico musical sobre guitarra clasi-
ca, impulso su canal.

Ya sin becas, en plena pande-
mia, empezd a crear contenido
vertical en Instagram v, a fuerzade
constancia. alcanzo cerca de 50
mil seguidores hasta que un video
“un tanto controversial” sobre los
mitos-alrededor de Para Elisa, de
Beethoven, se volvio viral: “Fue el
primer video que llego a un millon
de vistas. Facebook e Instagram
son plataformas que premian el
debate, la discusion. Digoviral, pe-
roesrelativo, enrealidad, noesuna
viralidad como la que vemos hoy
en redes sociales, peroloesparael
nicho del que estamos hablando,
que es la musica clasica”.

El aporte, dice, que le da la crea-
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Carla ha hecho
cambios en el
contenido gue
ofrece para
que su trabajo
Sea mas
rentable.
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Los hermanos
Omar e lvanna
obtuvieron la
placa de plata
de YouTube por
alcanzar los 100
mil seguidores
en su canal.
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' GINA ARRIOLA
Guitarrista

| "Uig!]_'u'ifE_iL pero es relativo. En realidad, no es
| una viralidad como la que vemos hoy en redes

| Sociales, pero lo es para el nicho del que
| estamos hablando, que es |a musica clasica®
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En la cuenta “Muasica con Historia”, Gina Arriola aborda de forma
accesible datos curiosos de la vida de grandes compositores.
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| Pianista

"Hay masicos que se dedican a hacer covers
(..) Nosotros quisimos llevar nuestras giras de

. conciertos mas alla de [a Sala e audiencia
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| En el canal de YouTube de Omar e Ivanna pueden verse algunos
de los conclertos que integran sus giras intermacionales.
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cion de contenido a un artista equi-
vale a “tener tu curriculum frente a
todos, comprobable v tu curricu-
hum viralizable: Las redes sociales
me han abierto muchas oportuni-
dades que yo jamas imaging™. Una
de esas oportunidades fue la invi-
tacion a tocar en la 49 Feria Inter-
nacional de la Guitarra en Paracho:
“Eslacapital mundial de la guitarra
y donde se hacen la mayor parte de
las guitarras mexicanas”.

Una casualidad fue también lo
que dio cierto impulsoa Argentina
Duran (Xalapa, 1996), pianista de
la Orquesta Sinfonica Nacional de
Meéxico, para ser una de las crea-
doras de contenido de muisica cla-
sica mas populares hoy. Y rambién
en pandemia, en pleno boom de
TikTok, empezo a subir videos que
llamaron Ia atencion sobre su tra-
bajo con la Sinfonica. “"Fue, espe-
cificamente, un video que grabé
con Ia cAmara frontal en el que ex-
plicaba donde estaba el DO en el
piano, pero la camara salio con el
efecto “espejo”. Fue un debate
grande, rodos decian, jpor que es
un miqgue suenacomeo DO?” Elim-
pacto de ese video fue el inicio de
uncaminoquelahallevadoatener
haoy 500 mil seguidores en TikTok
Vv repercutio en sus otras redes.

A la par, fue convocada por la
Orquesta de Mineria para grabar
videos, y aprendio a grabar, editar,
manejar luces, lo.cual le sirvio para
mejorar 1a produccion de su con-
tenido. En Facebook hoy tiene 360
mil seguidores; en Instagram, 260
mil; en YouTube, 40 mil Clave de
esa solidez es—coincide con Omar
e Ivanna— no desvirtuar la muisi-
ca, sino presentaria en un formato
accesible, conservando su riqueza.
“Normalmente en lassalasde con-
ciertos llegan ciertas personas, pe-
ro en una red social tu publico es
abierto totalmente y no te limitas
a la capacidad que hay en un au-
dirorio, sino que puedes llegar a 12
millones de personas, por ejemplo,
al mismo tiempo y con un solo vi-
deo”, afirma Durin.

Su trabajo, en la actualidad, im-
plica, como el de todos los creado-
res de contenido, la monetizacion,
el trabajo con marcas y las campa-
nas. La idea de viralizar un video
estuvo siempre, pero cuando suce-
di6 fue casi un accidente. “Lo im-
paortantees el alcance. Esuna opor-
tunidad historica para romperesas
barreras que tradicionalmente nos
han relegado, nos han inwvisibiliza-
do, en cuanto a la difusion de nues-
tro arte; que las personas sepan por
qué esimportante lanisica clisica
en la vida cotidiana”.

Los puntos sobre las ifes los da
Carla Hernandez (@claralunar-
tist), quien tiene 29 afios y 261 mil
seguidores en nstagram. Tras es-
tudiar en la Escuela Superior de
Musica y Danza de Monterrey, su
vida tomo varios caminos, en los
que se entrecruzaron el dar con-
ciertos, clases y hacer trabajo de
oficina. En 2022 empezo a subir
sus primeros videos a Instagram;
tocaba el piano y su rostro no se
veia. También, a fuerza de cons-
tancia, logrd tener, en cierto tiem-
pa, 40 mil seguidores. Aunque su
contenidose centraen el pianoyel
oficio, se pregunto —en medio de
la lucha que hace tan dificil el ca-
mino de un musico— qué podia
hacer para que su trabajo fuera
rentable y dinamico, por loque dio
ciertos giros a su contenido, acer-
candolo mas al “estilo de vida”.

“Los miisicos no viven de las re-
des sociales, a diferencia del gre-
mio de los influencers”, dice y alu-
de a la diferencia entre vivir per se
de Instagram o TikTok y las puer-
tas que dichas redes abren. Las
grandes marcas, por ejemplo, ofre-
cen instrumentos o descuentos,
pero la gente no come instrumen-
tos, senala. “Es importante que
otros miisicos que nos ven no se
queden con la idea de que su vida
esta resuelta porque tienen segui-
dores. Es mentira. Las redes sirven
para darte a conocer, tener mas
conciertos, para vender mas tus
servicios y productos”. @



